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PREFEITURA
MUNICIPAL DE
VOLTA REDONDA

AVISO DE LICITAÇÃO
PREGÃO ELETRÔNICO

Nº 90072/2025 - SRP 058/2025
Proc. VR-12.054-00001857/2025 -
SMF- Exclusivo - tipo: menor preço por
ITEM - Objeto: Contratação Aquisição
de Material de Informática Para Atender
às Demandas da SMF - : 02/06/2025
às 09h - UASG: 450068 - Divulgação:
www.voltaredonda.rj.gov.br e
www.comprasnet.gov.br - Info: (24)
3511-3263.

Claudio Gianelli Santos - Pregoeiro

PREFEITURA
MUNICIPAL DE

VOLTA REDONDA
AVISO DE LICITAÇÃO

PREGÃO ELETRÔNICO
Nº 90073/2025 - SRP 059/2025

Proc. SEI VR-12.051-00003661/2025-
GEGOV - Ampla Concorrência
- tipo: Menor Preço global - Objeto:
Aquisição de Mobiliários Urbanos
Para a Praça Pandiá Calógeras -
Realização: 28/05/2025 às 09h
- UASG: 450068 - Divulgação:
www.voltaredonda.rj.gov.br e
www.comprasnet.gov.br - Info: (24)
3511-3263.

Pedro Carlos Ribeiro de Carvalho
Pregoeiro.

PREFEITURA
MUNICIPAL DE

VOLTA REDONDA
AVISO DE LICITAÇÃO

CONCORRÊNCIA ELETRÔNICA
Nº 90012/2025

Proc. 6655/2024 - SMO - tipo: Menor
Preço global - Objeto: Obra de reforma
e acréscimo da Sede do Quartel da
Guarda Municipal de Volta Redonda,
situado à Rua Alexandre Polastri Filho,
Nº 10, Bairro Ilha São João, Volta
Redonda/ RJ - Realização: 30/05/2025
às 9h - UASG: 450068 - Divulgação:
www.voltaredonda.rj.gov.br e
www.comprasnet.gov.br - Info: (24)
3511-3119.

Yana Restier de Souza Scaramelo
Agente de Contratação.

PREFEITURA
MUNICIPAL DE

VOLTA REDONDA
AVISO DE LICITAÇÃO

PREGÃO ELETRÔNICO
Nº 90079/2025

Proc. SEI VR-12.073-00000495/2024-
SMO - Ampla Concorrência - tipo: menor
preço Global - Objeto: Contratação de
Empresa Para Locação de Veículos e
Equipamentos Para Terraplanagem,
Realização: 30/05/2025 às 09h
- UASG: 450068 - Divulgação:
www.voltaredonda.rj.gov.br e
www.comprasnet.gov.br - Info: (24)3511-
3118.
Eliane da Costa Alexandre - Pregoeira.

PREFEITURA
MUNICIPAL DE

VOLTA REDONDA
AVISO DE LICITAÇÃO

PREGÃO ELETRÔNICO
Nº 90078/2025 - SRP 064/2025

Proc. Adm 280/2024- SME- Ampla
Concorrência - tipo: Menor Preço
global - Objeto: Contratação de
empresa especializada para elaboração
de projetos de infraestrutura elétrica
em 63 (sessenta e três) Unidades
Educacionais - Realização: 30/05/2025
às 09h - UASG: 450068 - Divulgação:
www.voltaredonda.rj.gov.br e
www.comprasnet.gov.br - Info: (24)
3511-3263.

Paloma do Nascimento Amorim
Pregoeira.

ESTADO DO RIO DE JANEIRO
PREFEITURA DE CASIMIRO DE ABREU

Secretaria Municipal de Governo

AVISO DE LICITAÇÃO

O Município de Casimiro de Abreu torna público aos interessados, por intermédio da Comissão
de Pregão, que realizará Pregão Eletrônico nº 14/2025 (90014/2025) - PMCA, objetivando a aqui-
sição de equipamentos e materiais de consumo para montagem de laboratório de ciências para
atendimento do programa escola integral, conforme parâmetros e elementos descritivos neste
Termo de Referência, para atender às necessidades da Secretaria Municipal de Educação, no dia
29/05/2025, às 09h30, pelo portal ComprasNet - www.comprasnet.gov.br. O Edital e seus anexos
poderão ser obtidos no site: www.comprasnet.gov.br e/ou no Portal da Prefeitura Municipal de
Casimiro de Abreu http://www.casimirodeabreu.rj.gov.br.

Casimiro de Abreu, 14 de maio de 2025.
Régis Silva Bento

Pregoeiro

B SÃO PAULO - A “guerra”
do delivery pelo mercado
brasileiro de entregas a do-
micílio escalou ontem, com
um contra-ataque. Ameaça-
do por investimentos bilio-
nários anunciados nos últi-
mos dias por aplicativos con-
trolados por companhias da
China, como 99Food e Keeta,
e por concorrentes mais anti-
gos, como a Rappi, o iFood
anunciou uma parceria com
a americana Uber. Usuários
do iFood poderão pedir cor-
ridas da Uber sem sair do app
e vice-versa: na plataforma
da Uber será possível acessar
serviços de entrega do iFood.

Aparceria foi anunciada en-
quanto as chinesas se prepa-
ram para desafiar o domínio
do iFood, que atualmente tem
cerca de 80% do mercado, se-
gundo a Associação Brasileira
de Bares e Restaurantes
(Abrasel). As estratégias das
desafiantes incluem taxa zero
para bares e restaurantes, pro-
moções para os consumidores
e a criação de ecossistemas
completos de serviços.

— Acreditamos que essa
parceria vai impulsionar
mais pedidos aos restauran-
tes, mercados, farmácias e
conveniência em geral, gerar
mais renda aos entregadores
e motoristas e simplificar
ainda mais a vida dos consu-
midores — disse Diego Bar-

reto, CEO do iFood, sobre o
acordo com a Uber.

Antes do anúncio, Regina
Maia, diretora de Comunica-
ção Institucional do iFood, dis-
se que a estratégia é colocar a
plataforma como um “hub” —
e não somente um app de en-
trega de comida. Além do deli-
very, o iFood conta com recur-
sos de empréstimos para res-
taurantes, ferramentas de digi-
talização do atendimento nos
salões e outros serviços volta-
dos à gestão dos negócios.

O iFood tem 55 milhões de
usuários e mais de 400 mil esta-
belecimentos cadastrados. O
programa de fidelidade já é res-

ponsável por metade dos pedi-
dos. Com mais de 11 milhões de
assinantes, o Clube iFood cresce
mais de 70% ao ano e foi ampli-
ado recentemente para outras
categorias, como farmácias.

Para Regina, a chegada de
novos concorrentes mostra
como o setor de delivery está
se consolidando:

— Reconhecemos a impor-
tância do impacto positivo que
podemos gerar e a responsabi-
lidade que temos em apoiar o
desenvolvimento de entrega-
dores, lojistas e consumidores.

‘Guerra’ do delivery
pode derrubar preços

Para competir com chineses,
iFood se une à Uber, reduz
taxas e aposta em promoções
Ana Flávia Pilar
ana.costa@oglobo.com.br

B CONCORRÊNCIA ACIRRADA
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DISPUTA

Com a chegada do

Keeta, da China, o

iFood muda sua

estratégia para

manter domínio

VANTAGENS

Tandência é que
empresas façam mais

promoções e ofereçam
cupons aos clientes

B A 99, startup brasileira criada
em 2012 e comprada em 2018
pela chinesa DiDi Chuxing, pre-
tende construir um “super app”,
parte de um plano de investi-
mentos de R$ 1 bilhão. Segun-
do Bruno Rossini, diretor da
empresa no Brasil, a ideia é reu-
nir diferentes serviços — como
transporte, entregas, pequenas
mudanças e serviços financei-
ros com a 99Pay — em uma úni-
ca plataforma. Isso vai abrir es-
paço para vantagens combina-
das para o consumidor.

— Ainda estamos traba-
lhando no campo hipotético,
mas, por exemplo, o usuário
poderia usar a 99Pay para
pagar por uma entrega e re-
ceber cashback (desconto na

forma de devolução para
gastar em outro serviço),
que, por sua vez, poderia ser
usado no transporte por apli-
cativo — disse Rossini.

Para construir o “super app”,
a 99Food está com inscrições
abertas para restaurantes, e
“dezenas de milhares” de esta-
belecimentos já aderiram, se-
gundo a empresa. O lança-
mento está previsto ainda para
este primeiro semestre.

Segundo Rossini, o retorno
da 99 ao mercado de delivery
atende a uma demanda de res-
taurantes, entregadores e
consumidores por mais op-
ções no setor. O consumidor já
pode aguardar por cupons e
descontos, diz o executivo.

99 quer um ‘super app’

B Durante visita oficial do
presidente Luiz Inácio Lula
da Silva à China, a Meituan
anunciou que vai investir R$
5,6 bilhões no país, focando
inicialmente no delivery de
alimentos pelo app Keeta. Na
Rappi, a estratégia é diferen-
te, focada em captar clientes
para os serviços de transpor-
te de encomendas. Os restau-
rantes representam apenas
20% do negócio, mas 80%
dos novos usuários chegam
com foco nessa categoria.

A empresa vai investir R$
1,4 bilhão nos próximos três
anos, sendo 40% destinados
apenas a entregas de restau-
rantes. A meta é dobrar o nú-
mero de estabelecimentos ca-
dastrados – 30 mil, atualmen-
te – até o fim do ano. A taxa ze-
ro vem com uma condição: os
restaurantes devem disponi-
bilizar no Rappi a versão mais
barata dos produtos.

Especialistas dizem que as
mudanças recentes devem
diminuir a concentração de
mercado e tendem a levar
melhores preços ao consumi-
dor, num mercado definido
pela pandemia de Covid-19.

A entrada de novas plata-
formas pressionará por taxas

comerciais mais vantajosas,
especialmente para peque-
nos e médios restaurantes,
além de beneficiar os entre-
gadores, que “devem ter
mais opções de trabalho, o
que tende a aumentar as ta-
xas pagas a eles”, e os consu-
midores, com “um aumento
bastante significativo das
promoções”, disse Eduardo
Yamashita, diretor de Opera-
ções da consultoria Gouvêa
Ecosystem. Para o consultor,
a parceria do iFood com a
Uber demonstra o potencial
do mercado brasileiro:

— As duas plataformas,
tanto o Uber quanto o iFood,
são líderes dos seus merca-
dos aqui no Brasil, mas obvi-
amente entendem que ter
um posicionamento ainda
mais forte vai ajudá-los a de-
fender o seu market share. s

t

Bom para
pequenos
negócios 

FOCO EM ENTREGAS

A gigante chinesa
Meituan, do aplicativo

Keeta, vai investir 
R$ 5,6 bilhões no Brasil
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